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REGULAMIN PROJEKTU

pn. ,Przedsiebiorcza Mtodziez”

§1

Podstawy realizacji Projektu

Projekt pn. ,Przedsiebiorcza Mtodziez”, nazywany dalej ,Projektem” jest wspdlng inicjatywg Orga-
nizatordéw, tj. Uniwersytetu Marii Curie-Sktodowskiej w Lublinie oraz Urzedu Miasta Lublin.

Projekt jest finansowany ze srodkéw wtasnych Organizatoréw.

§2

Definicja poje¢ uzytych w regulaminie

Kandydat — grupa ucznidow z danej szkoty ponadpodstawowej, ktdra ubiega sie o uczestnictwo
w Projekcie i jest reprezentowana w postepowaniu rekrutacyjnym przez nauczyciela (Opiekuna
grupy) upowaznionego przez Dyrektora placowki.

Opiekun grupy — nauczyciel danej szkoty, upowazniony do reprezentacji Kandydata lub Uczestnika
Projektu przez Dyrektora placowki, w ktérej jest zatrudniony.

Uczestnik Projektu — uczen lub uczennica danej szkoty ponadpodstawowej, ktéry/a wraz z catg
,grupg szkolng", zostat/a zakwalifikowany/a do udziatu w Projekcie w wyniku postepowania rekru-
tacyjnego.

Grupa Szkolna - chetna, zmotywowang do udziatu w Projekcie grupa Uczestnikéw Projektu z danej
szkoty ponadpodstawowej (moze by¢ klasg lub zespotem miedzyklasowym, liczagcymi od 15-35
0s0b).

Forma wsparcia — korzys¢ materialna lub niematerialna otrzymywana przez uczestnikdw w ramach
Projektu.

Partner — przedsiebiorstwo lub instytucja, posiadajgca siedzibe na obszarze Lubelskiego Obszaru

Metropolitalnego.
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7.  Partner Kreatywny — przedsiebiorca, freelancer dziatajgcy w obszarze: marketing, PR, social media,
grafika, animacja, design.

8.  Kierownictwo Projektu — Koordynatorzy Projektu: z ramienia Urzedu Miasta Lublin — Monika Krél
oraz Uniwersytetu Marii Curie-Sktodowskiej w Lublinie — Magdalena Bis.

9.  Biuro Projektu — miejsce, w ktorym wykonywane sg czynnosci polegajgce na zarzadzaniu Projektem
i obstudze administracyjnej uczestnikdw — Biuro Rozwoju Kompetencji UMCS, pl. Marii Curie-Skto-
dowskiej 5/1305 a, 20-031 Lublin.

10. Strona internetowa Projektu — https://przedsiebiorczy.lublin.eu/przedsiebiorcza-mlodziez wraz

z zaktadka na dang edycje.

§3
Okres realizacji Projektu

Projekt jest realizowany w okresie od stycznia 2024 r. do czerwca 2024 r (czas trwania Projektu), zas

szczegbtowe dziatania realizowane bedg w terminie od 14 lutego 2024 r. do 13 czerwca 2024 r.

§4
Cele Projektu

1. Celem gtéwnym Projektu jest rozwiniecie u uczestnikdw kompetencji w zakresie przedsiebiorczo-
$ci oraz postaw przedsiebiorczych.?
2. Celami szczegdtowymi Projektu sa:
1) diagnoza kluczowych kompetencji uczestnikéw i ich predyspozycji zawodowych,
2) uswiadomienie uczestnikom roli kompetencji kluczowych w kreowaniu $ciezki zawodowej,
3) wyksztatcenie u uczestnikdw umiejetnosci zarzagdzania rozwojem osobistym,
4) stymulowanie kreatywnosci uczestnikow,
5) rozwiniecie u uczestnikdw umiejetnosci rozwigzywania problemow biznesowych podczas
pracy zespotowej,
6) nabycie przez uczestnikéw umiejetnosci nawigzywania i umacniania relacji interpersonalnych z
interesariuszami Projektu (przedsiebiorcami, naukowcami, studentami),

7) zapoznanie uczestnikow z elementami kultury akademickiej,

1 Przedsiebiorczos¢ jest rozumiana jako zdolno$¢ i gotowo$¢ do kreatywnego rozwigzywania probleméw oraz doskonalenia samych
siebie i procesdow zachodzacych w otoczeniu.
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8) promocja potencjatu przedsiebiorczego miasta Lublin.

§5
Informacje dodatkowe o Projekcie

1. Ogodlny nadzdr nad realizacjg Projektu sprawuje Kierownictwo Projektu.

2. Odpowiedzialnosc¢ za realizacje Projektu ponoszg solidarnie: Uniwersytet Marii Curie-Sktodowskiej
w Lublinie oraz Urzad Miasta Lublin.

3. Biuro Projektu miesci sie w Lublinie (20-031), przy pl. Marii Curie-Sktodowskiej 5/1305 a.

4. Dane kontaktowe do Biura Projektu: tel. +48 81 537 28 79, e-mail: p.mlodziez@umcs.pl.

§6
Zasady uczestnictwa w Projekcie

1. Uczestnikami Projektu mogg by¢ uczniowie i uczennice szkdt ponadpodstawowych z Lublina
(w szczegdlnosci —klas 2 i 3 licedw, technikéw oraz szkét branzowych | stopnia).

2. Maksymalna liczba Grup Szkolnych biorgcych udziat w Projekcie jest rowna 10 (liczebnos¢ grupy
moze wynosi¢ minimalnie 15, a maksymalnie 35 uczniéw).

3. Do udziatu w projekcie moze zostac zgtoszona maksymalnie jedna grupa szkolna z danej szkoty po-
nadpodstawowej z terenu miasta Lublin.

4. W ramach Projektu uczestnicy i uczestniczki (uczniowie i uczennice) mogg korzystac z nastepuja-
cych form wsparcia:
1) warsztat MBTI,?
2) warsztat z autoprezentacji,
3) warsztat medialny,
4) opracowywanie Projektéw doradczych dla przedsiebiorstw i instytucji,
5) wizyty studyjne w lubelskich przedsiebiorstwach oraz warsztaty z twércami kreatywnymi,
6) wizyta studyjna na Uniwersytecie Marii Curie-Sktodowskiej w Lublinie,
7) warsztat z zastosowania sztucznej inteligencji w marketingu.

5.  Wymagane jest skorzystanie przez kazdego uczestnika/uczestniczke ze wszystkich form wsparcia

wymienionych w ust. 4.

2 MBTI - Myers-Briggs Type Indicator. Warsztat umozliwi diagnoze potencjatu uczestnikéw w zakresie przedsiebiorczosci, ich mocnych
stron oraz obszaréw wymagajacych rozwoju.
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Warunkiem uczestnictwa w Projekcie jest dokonanie rejestracji kandydata.

W celu dokonania rejestracji nalezy:

1) pobrac ze strony Projektu formularz rekrutacyjny, wydrukowac go, wypetni¢ i podpisac,

2) skan formularza przesta¢ w terminie od 14.02.2024 r. do 16.02.2024 r. na adres:
p.mlodziez@umcs.pl, Zgdajac potwierdzenia przeczytania,

3) w przypadku nieuzyskania potwierdzenia przeczytania w terminie do nastepnego dnia robo-
czego od dnia wystania formularza, skontaktowac sie z Organizatorami, dzwonigc pod nr +48 81
5372879.

O zakwalifikowaniu kandydata do udziatu w Projekcie decyduje:

1) spetnienie kryteriow wskazanych w ust. 1,

2) kolejnos¢ zgtoszen.

Z przeprowadzonego postepowania rekrutacyjnego Organizatorzy sporzgdzg liste rankingowa.

O wynikach postepowania rekrutacyjnego Organizatorzy poinformujg kandydatow w wiadomosci

przestanej w terminie do dnia 19.02.2024 r. na adres poczty elektronicznej, z ktérego uprzednio

otrzymano skan formularza rekrutacyjnego oraz na stronie Projektu.

Uczestnictwo w Projekcie jest bezptatne.

Organizatorzy nie zapewniajg transportu uczestnikdéw oraz nie refundujg jego kosztow.

Projekt bedzie realizowany w trakcie zaje¢ lekcyjnych, w formie stacjonarnej, jednak w zaleznosci

od obowigzujgcych przepisow w zakresie ograniczenia rozprzestrzeniania sie pandemii

COVID-19, Organizatorzy dopuszczajg jego realizacje w formie hybrydowej lub zdalne;.

Szczegdtowy harmonogram realizacji Projektu:

1) spotkanie informacyjne dla Opiekundéw Grup Szkolnych (nauczycieli) oraz dyrektorow placé-
wek: 22.02.2024 r., godz. 15:30, sala 101, Wydziat Ekonomiczny UMCS, pl. Marii Curie-Skto-
dowskiej 5, 20-031 Lublin

2) warsztaty MBTI: 26.02.2024-29.03.2024 r,,

3) warsztaty z autoprezentacji: 02.05.2024-24.05.2024 r.,

4)  warsztaty medialne: 18.03.2024-29.03.2024 r.

5)  warsztat z zastosowania sztucznej inteligencji w marketingu: 18.03.2024-29.03.2024 r.

6) opracowywanie Projektéw doradczych dla przedsiebiorstw lub instytucji: 08.04.2024 —
31.05.2024,

7) wizyty studyjne w przedsiebiorstwach, warsztaty z twdrcami kreatywnymi: 1.04.2024 -
30.05.2024,

8)  wizyty studyjne na UMCS: 26.02.2024-29.03.2024,

9) Galafinatowa: 13.06.2024.
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Rezerwacja terminéw spotkan bedzie dokonywana przez reprezentujgcych mtodziez Opiekundow
Grup (nauczycieli) w udostepnionym kalendarzu elektronicznym badz w kontakcie bezposrednim
z Organizatorami

Organizatorzy zastrzegajg sobie prawo do dokonywania zmian w harmonogramie realizacji Projektu
w sytuacjach niezaleznych od Organizatoréw, o czym bedg informowadé Opiekunéw Grup na bie-
z3co.

§7
Zasady ukoriczenia uczestnictwa oraz rezygnacji z udziatu w Projekcie

W celu ukonczenia udziatu w Projekcie uczestnik jest zobligowany do korzystania z obligatoryjnych
form wsparcia w trakcie co najmniej 80% czasu przeznaczonego na ich realizacje.

Uczestnik, ktory ukonczyt udziat w Projekcie otrzymuje pisemne potwierdzenie tego faktu w postaci
certyfikatu uczestnictwa.

Certyfikaty, o ktérych mowa w ust. 2 przygotowujg Opiekunowie reprezentujgcy Grupy Szkolne na
formularzach udostepnionych przez Organizatorow.

Ched rezygnacji z udziatu w Projekcie przez Grupe Szkolng powinna zostac przestana przez Opie-
kuna reprezentujgcego Grupe Szkolng do dnia 23.02.2024 na adres: p.mlodziez@umcs.pl. W takim
przypadku do udziatu w Projekcie zostanie zakwalifikowany kandydat zajmujgcy kolejne miejsce na
liscie rankingowe;.

§8
Projekty doradcze dla przedsiebiorcéw i instytucji

Przedsiebiorcy i instytucje zgfaszajg do rozwigzania zadania dla uczestnikow Projektu, ktére zo-

stang opracowane przez uczestnikdw w formie tzw. projektéw doradczych.

Zgtaszane zadania powinny dotyczy¢ kreowania wizerunku organizacji, promocji produktu/ustugi

lub dziatalnosci przedsiebiorcy (firmy) ze szczegdlnym uwzglednieniem medidéw internetowych.

Zadania te sg opracowywane przez maksymalnie 6-cioosobowe zespoty projektowe, sktadajgce sie

z uczestnikow i uczestniczek projektu z danej grupy szkolne;.

W danej Grupie Szkolnej powinien powsta¢ minimum jeden projekt doradczy.

W celu dokonania zgtoszenia w roli Partnera/Partnera Kreatywnego nalezy:

1) wypetni¢ formularz zgtoszeniowy (deklaracje udziatu dla Partnerdw), znajdujgcy sie na stronie
Projektu w terminie do 16.02.2024 .

O zakwalifikowaniu zadania do rozwigzania w ramach Projektu decyduje:

3) spetnienie kryterium wskazanego w ust. 2,
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4) atrakcyjnos¢ zadania w odniesieniu do mozliwosci rozwiniecia u uczestnikéw, pracujgcych nad
jego rozwigzaniem, kompetencji w zakresie przedsiebiorczosci,
5) dostosowanie stopnia trudnosci zadania do mozliwosci uczestnikéw,
6) kolejnosc¢ zgtoszen.
Z przeprowadzonego postepowania Organizatorzy sporzadzg liste rankingowa.
O wynikach postepowania Organizatorzy poinformujg zgtaszajgcych w wiadomosci przestanej
w terminie do dnia 20.02.2024 r. na adres poczty elektronicznej, podany w formularzu zgtoszenio-
wym.
Przedsiebiorcy lub instytucje nie ponoszg kosztow realizacji projektéw doradczych (opracowanych
zadan).
Przedsiebiorcy lub instytucje zobowigzujg sie do przyjecia na min. jedng wizyte studyjng Grupe
Szkolng przydzielong przez Organizatora.
Przedsiebiorcy lub instytucje udostepnig uczestnikom wszelkie informacje niezbedne do nalezytej
realizacji projektéw doradczych (opracowywanych zadan).
Uczestnicy moga liczy¢ na doradztwo w zakresie realizacji projektéw doradczych w szczegdlnosci w
trakcie warsztatéw i/lub konsultacji z twércami kreatywnymi (ktérymi sg m.in. agencje marketin-
gowe, PR-owe, studia graficzne, studia animacji).
Przedsiebiorcy lub instytucje dokonajg oceny merytorycznej projektéw doradczych (opracowanych
zadan) przygotowanych przez mtodziez.
Uczestnicy zaprezentujg opracowane projekty doradcze przedsiebiorcom podczas odrebnego spo-
tkania (stacjonarnego badz online).
Przedsiebiorcy mogg bezptatnie skorzystac z opracowanych przez Uczestnikdw projektow dorad-
czych w zwigzku z prowadzong przez siebie dziatalnoscig gospodarcza, po spetnieniu warunkéw
okreslonych w punkcie 1).
1) Warunki skorzystania z projektéw doradczych:
a. pozyskanie, odrebnych od posiadanych przez Organizatora, zgdd na wykorzysta-
nie wizerunku (oraz w przypadku przetwarzania danych osobowych — klauzul
RODQO) we witasnym zakresie, w przypadku gdy skorzystanie z projektéw dorad-
czych wigzatoby sie z upublicznieniem wizerunkow oséb fizycznych np. Uczestni-
kow Projektu (m.in. za posrednictwem medidw internetowych),
b. poinformowania  Organizatorow w  formie  mailowe] (na  adres:

p.mlodziez@umcs.pl) o spetnieniu powinnosci zawartej w § 8 ust 15, p. 1) a.
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2) W przypadku skorzystania z projektéw doradczych opracowanych przez Uczestnikéw Pro-
jektu, przedsiebiorcy zobowigzani sg do kazdorazowego podawania w komunikacji marke-
tingowej informacji, iz prace powstaty w ramach Projektu Przedsiebiorcza Mtodziez, orga-
nizowanego przez Urzad Miasta Lublin oraz Uniwersytet Marii Curie-Sktodowskiej w Lubli-
nie.

§9
Konkurs na najlepszy projekt doradczy

1. Najlepsze projekty doradcze o ktorych mowa w § 8, stanowigce opracowanie zadania wskazanego
przez przedsiebiorce lub instytucje, wezmg udziat w Konkursie.

2. Do Konkursu moze zostac zgtoszony jeden, wskazany przez danego przedsiebiorce, najlepszy pro-
jekt doradczy opracowany narzecz przedsiebiorcy lub instytucji, stanowigcy oryginalny pomysti be-
dacy wynikiem pracy twoérczej zespotu.

3. Warunkiem przystgpienia do Konkursu jest terminowe przestanie projektu doradczego na adres
poczty elektronicznej: p.mlodziez@umcs.pl, (zadajgc potwierdzenia przeczytania). Projekt winien
by¢ przestany przez nauczyciela — Opiekuna Grupy.

4. Termin przesytania projektéw doradczych uptywa 31.05.2024 o godz. 23:59.

5. Projekty doradcze powinny zostaé przygotowane zgodnie ze standardem, stanowigcym Zatgcznik
nr 1 do Regulaminu. Komentarz dotyczacy Standardu przygotowania projektéw doradczych zosta-
nie przekazany Uczestnikom w trakcie warsztatow z twércami kreatywnymi oraz w formie filmu
instruktazowego, przekazanego przez Organizatorow Opiekunom Grup

6. Laureaci Konkursu otrzymaja:

1) statuetki okolicznosciowe,

2) tytut,Laureata Konkursu na najlepszy projekt doradczy” ze wskazaniem zdobytego miejsca,
3) dyplomy okolicznosciowe,

4) wpis na stronie internetowej Projektu,

5) Nagrody od Organizatoréw.

7. Listy laureatow wraz z krétkimi informacjami o kazdym z projektéw doradczych bedg nieodptatnie
umieszczane w publikacjach Organizatordw oraz w ich serwisach internetowych. Laureaci beda
mieli mozliwo$¢ zaprezentowania przygotowanych projektéw doradczych podczas gali finatowej.

8. Organami Konkursu s3:

1) Komisja Konkursowa
2) Kapituta Konkursu.

9. Komisje Konkursowga powotuje Kierownictwo Projektu, czyli Koordynatorzy.
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Komisja Konkursowa powinna sktadac sie co najmniej z 3 0sdb.

W sktad Komisji Konkursowej wchodzg przedstawiciele Organizatoréw Konkursu oraz eksperci

branzowi.

Na | etapie oceny (ocena formalna) Komisja Konkursowa ocenia zgodnos¢ projektéw doradczych ze

standardem ich przygotowania, o ktérym jest mowa w ust. 5.

O wynikach oceny formalnej Organizatorzy Konkursu poinformuja zgtaszajgcych w terminie do dnia

04.06.2024, w wiadomosci przestanej na adres poczty elektronicznej, z ktérego uprzednio otrzy-

mano zgtoszenie.

Na Il etapie oceny Komisja Konkursowa podda weryfikacji merytorycznej projekty doradcze spet-

niajace kryteria formalne, a nastepnie wytoni finalistéw i sporzadzi ich liste. W proces oceny mery-

torycznej mogg zostaé zaangazowani przedstawiciele przedsiebiorcéw lub instytucji, na rzecz kté-

rych zostaty zrealizowane projekty doradcze.

Kapitute Konkursu powotujg, dziatajgc w porozumieniu, Prorektor UMCS ds. rozwoju i wspdtpracy z

gospodarkg oraz Zastepca Dyrektora Wydziatu Kultury Urzedu Miasta Lublin ds. rozwoju przedsie-

biorczosci, przemystow kreatywnych, wspdtpracy z biznesem i projektéw miedzynarodowych.

W sktad Kapituty Konkursu, ktéra moze liczy¢ od 4 do 17 oséb, wchodzg przedstawiciele Organiza-

toréw, podmiotdw zlecajgcych realizacje projektéw doradczych, medidw oraz specjalisci branzowi.

Do kompetencji Kapituty Konkursu nalezy:

1) sprawowanie nadzoru nad przebiegiem Konkursu, zgodnie z regulaminem,

2) dokonywanie wyboru Laureatéw Konkursu sposréd finalistow wytonionych przez Komisje Kon-

kursowa,

3) propagowanie idei Konkursu w otoczeniu,

Kadencja Kapituty Konkursu oraz Komisji Konkursowej trwa przez jedng edycje projektu.

Na pierwszym posiedzeniu cztonkowie Kapituty Konkursu wybierajg sposrdd siebie przewodniczg-

cego, ktéry kieruje jej pracami.

Na pierwszym posiedzeniu cztonkowie Komisji Konkursowej wybierajg sposréd siebie przewodni-

czacego, ktoéry kieruje jej pracami.

Kapituta i Komisja mogg prowadzi¢ prace, jezeli wszyscy cztonkowie tych organdw zostali prawi-

dtowo zawiadomieni o posiedzeniu i uczestniczy w nim co najmniej potowa powotanych cztonkdw.
Z obrad Kapituty i Komisji sporzadzana jest notatka.

Komisja przekazuje Kapitule Konkursu liste finalistdw, notatke z obrad oraz projekty, ktére zostaty

ocenione pozytywnie pod wzgledem formalnym.
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24. Uchwaty Kapituty Konkursu i Komisji Konkursowej podejmowane sg zwyktg wiekszoscig gtoséw od-
danych w obecnosci wiecej niz potowy cztonkdéw sktadu danego organu, a w przypadku uzyskania
wyniku z réwng iloscig gtoséw, gtos rozstrzygajacy posiada Przewodniczacy danego organu.

25. O wyborze trzech najlepszych projektéw doradczych Organizatorzy Konkursu poinformujg zgtasza-

jacych w terminie do dnia 07.06.2024, w wiadomosci przestanej na adres poczty elektronicznej,

z ktérego uprzednio otrzymano zgtoszenie.

§10

Prawa wtasnosci intelektualnej

1. Powstate w ramach Projektu wyniki prac uczestnikdéw stanowic¢ bedg utwory w rozumieniu art. 1
ustawy z 4 lutego 1994 roku o prawie autorskim i prawach pokrewnych (tj. Dz. U. z 2021 r. poz.
1062 ze zm.) i bedg dalej okreslane jako , utwor”.

2. Utwory bedg dzietami oryginalnymi, wytworzonymi przez uczestnikéw i w zwigzku z tym przystugi-
wac im bedg petne autorskie prawa osobiste i majgtkowe do nich.

3. Uczestnicy przeniosg na Organizatorow wszelkie autorskie prawa majatkowe do utwordow wraz
z wytgcznym prawem do korzystania z nich, a Organizatorzy nabedg autorskie prawa majgtkowe do
tych utwordw.

4.  Przeniesienie na Organizatorow autorskich praw majgtkowych do utwordw uprawnia ich do korzy-
stania z tych utworéw przez czas nieokreslony.

5. Organizatorzy bedg mie¢ prawo do dokonywania opracowan utworéw, w szczegdlnosci poprzez
dokonywanie przerébek, modyfikacji, adaptacji w tym takze do dokonywania opracowan, powsta-
tych wskutek inspiracji utworami. Wraz z przeniesieniem na Organizatoréw autorskich praw majat-
kowych do utwordw przeniesione zostaje rowniez wytgczne prawo zezwalania na wykonywanie za-
leznych praw autorskich do utwordéw, w tym do dokonywania i rozpowszechnia opracowan utwo-
row.

6. Rezultaty bedgace przedmiotem praw wtasnosci przemystowej oraz rezultaty niepodlegajace takiej
ochronie, powstate w ramach Projektu, stanowig wtasnos¢ Organizatoréw.

7. Uczestnicy nie bedg sankcjonowac wzgledem Organizatordw autorskich praw osobistych do utwo-

row powstatych w ramach Projektu.
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§11

Przetwarzanie danych osobowych

Administratorem danych osobowych udostepnianych przez uczestnikdw sg Organizatorzy.
Podanie danych osobowych ma charakter dobrowolny, lecz jest niezbedne do udziatu w Projekcie.
Dane osobowe uczestnikdw bedg przetwarzane przez Organizatoréw na podstawie wyrazonej
zgody —art. 6 ust. 1 lit. a RODO, wyfacznie w celu dokonania czynnosci niezbednych do prawidtowe;j
realizacji Projektu.

Dane osobowe uczestnikow bedg przechowywane przez Organizatoréw tylko przez okres nie-
zbedny do realizacji celow, dla ktérych zostaty pozyskane.

Uczestnicy majg prawo wgladu do przetwarzanych danych, ich poprawiania oraz usuwania.

W momencie usuniecia danych uczestnik traci mozliwo$¢ udziatu w Projekcie.

§12
Postanowienia koricowe

Regulamin wchodzi w zycie z dniem 01 lutego 2024 r.

Uczestnicy Projektu sg zobligowani do przestrzegania Regulaminu.

W kwestiach nieuregulowanych niniejszym regulaminem stosuje sie przepisy Kodeksu cywilnego i
inne przepisy prawa.

Ewentualne spory wynikte w zwigzku z realizacjg Projektu bedg rozwigzywane przez sad po-
wszechny wtasciwy miejscowo dla siedziby Organizatoréw.

Organizatorzy zastrzegajg sobie prawo do zmiany zasad realizacji Projektu w trakcie jego trwania.
Informacja o zmianach bedzie zamieszczona na stronie internetowej Projektu.

Organizator moze zaproponowac fakultatywne uczestnictwo Opiekundéw grup (nauczycieli) w
warsztatach tematycznych im dedykowanych. Szczegdty propozycji mogg zostac przekazane naj-
wczesniej w dniu spotkania dla Opiekundw grup, tj. 22.02.2024 r.

Dla szkdt ponadpodstawowych z terenu miasta Lublin, do ktdrych uczeszczajg uczestnicy i uczest-
niczki Projektu Przedsiebiorcza Mtodziez, przewidziana jest mozliwos$¢ udziatu w dodatkowej ak-
tywnosci — Konkursie na szkolne ,,Przestrzenie Kreatywne”. Wiecej informacji o Konkursie znajduje

sie na stronie: https://przedsiebiorczy.lublin.eu/przestrzen-kreatywna.
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Zatgcznik nr 1 do Regulaminu Projektu Przedsiebiorcza Mtodziez 2024 r.
Standard projektu doradczego

czyli co nalezy umiesci¢ w rozwigzaniu zadania zleconego przez przedsiebiorstwo/instytucje.

| Opis projektu:

1. Zadanie - krotki opis zadania projektowego. Nalezy uwzgledni¢ cel projektu (np.
wprowadzenie na rynek produktu X/ zwiekszenie sprzedazy firmy Y/ zwiekszenie
Swiadomosci marki Z w grupie docelowej). (5-10 zdan)

2. Firma (opis firmy, czym sie zajmuje, na jakim rynku dziata. (1-5 zdan)

3. Opis produktu/ ustugi/ marki, ktérej projekt dotyczy. (1-5 zdan)

Il Zatlozenia strategiczne:
1. Grupa docelowa produktu/ ustugi/ marki.
2. Rynek (krajowy, regionalny, lokalny).
3. Potencjalne zagrozenia. (1-5 zdan)
4. Potencjalne szanse. (1-5 zdan)

lll Zatlozenia kreatywne:

1. Opis gtéwnego pomystu/ komunikatu marketingowego. Nalezy opisa¢ co ma pokazy-
wac kampania i dlaczego. Nalezy zwréci¢ uwage na jakgs unikalng ceche produktu/
ustugi/ marki/ firmy. (5 -10 zdan).

2. Podstawa zatozen kreatywnych. Nalezy opisa¢ dlaczego zatozenia kreatywne sg
zgodne z celem kampanii i grupg docelowa. (1-10 zdan).

3. Komunikat marketingowy. Gtéwna mysl, ktéra wybrzmiewa z przygotowanej kampa-
nii. (1-5 zdan)

IV Wybér mediéw i przygotowanie kreacji.

1. Wybdr i uzasadnienie wyboru mediéw. Nalezy wybra¢ minimum 3, a maximum 4 me-
dia do kampanii: (Linkedin, Tik-Tok, Youtube, Instagram, Facebook, Pinterest, ewen-
tualnie inne medium). (1-10 zdan).

Przygotowanie po 3 kreacje do kazdego z wybranych mediéw. (opis/ grafika/ film).
Opis wykorzystania Al w odniesieniu do kazdego posta. Dopuszcza sie wykorzystanie
Al 20-30% catej pracy (filmy, teksty, opisy). Nalezy dopisaé narzedzie.

wnN

V Podpis (kto przygotowat projekt):
1. Uczniowie
2. Szkota
3. Studenci (wsparcie)
4. Partner Kreatywny (wsparcie).

Kryteria oceny:

o Okredlenie grupy docelowej
Zdefiniowanie Szans i Zagrozen
Opis i dostosowanie zatozen kreatywnych
Dopasowanie mediow
Dopasowanie kreacji do mediow (ocena bedzie dotyczyta, tylko max. 4 kanatow).
Wykorzystanie trendéw
Kreatywno$c¢
Estetyka projektow
Forma prezentacji koricowej
Wykorzystanie Al 20-30%



